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序序 言言 
 

廣告業是現代商業和經濟活動的重要組成部分，透過廣告信息的

傳播，能達至宣傳推廣、引導消費及促成購買商品或服務的作用，故

廣告信息的真實性、準確性對保障消費者權益尤其重要。現行九月四

日第 7/89/M 號法律《廣告活動》的立法目的正是為了透過訂立管制

商業廣告活動的一般制度，從而訂定廣告信息的製作、傳播、公開展

示等一般條件，並確立廣告內容應遵原則、廣告安裝規則及相關的違

法罰則等，以防止不規則的廣告宣傳，進而保障消費者的合法權益。 

基於九月四日第 7/89/M 號法律生效至今已超過三十年，隨著各

行業經濟活動的更迭變化以及資訊科技的革新發展，如今廣告所涉業

務內容、宣傳形式及使用的傳播媒介等相較以往均出現重大變化，同

時，為配合特區政府著力推動簡化行政准照的審批程序的施政目標，

有需要針對現時就發出廣告安裝准照的規定作出檢討和完善。 

為此，特區政府建議對九月四日第 7/89/M 號法律作全面檢討，

使廣告活動的規範能適應當代經濟活動及新興科技的快速發展，以及

滿足優化營商環境的業界訴求，更好地規管廣告活動及促進行業的健

康發展。 

特區政府早前開展了修改九月四日第 7/89/M 號法律的研究工

作，參考了包括中國內地及葡萄牙有關廣告法的立法經驗，並透過特

區政府成立的檢討營商法規工作小組，聽取了業界對改善經濟活動的

行政審批制度，以及完善營商環境的意見，包括對九月四日第 7/89/M

號法律的優化完善意見。 



22 

為推動落實有關的修法工作，現針對九月四日第 7/89/M號法律

提出主要修法方向和若干具體修改建議，期望透過是次的公眾諮詢，

充分收集與聽取社會各界人士的意見和建議。 

現誠邀各界人士在以下期間透過下列方式，就本諮詢文件的內容

提出意見或建議： 

1. 諮詢期：2025年 7月 4日至 8月 2日 

2. 遞交方式： 

(1) 信函：郵寄至澳門南灣羅保博士街一至三號國際銀行大廈經濟

及科技發展局 23樓（信封請註明“關於修改九月四日第 7/89/M

號法律《廣告活動》的意見和建議”） 

(2) 親臨遞交：澳門南灣羅保博士街一至三號國際銀行大廈 23樓 

(3) 電話：28575472或 28575439 

(4) 傳真：28712556 

(5) 電郵地址：diic2@dsedt.gov.mo 

(6) 專題網頁：https://www.dsedt.gov.mo/zh_MO/web/public/pg_alapc 

3. 保密聲明：擬對意見或建議保密的人士，請於發表意見時予以說

明；若以附件表格發表意見，請勾選表格內“ 保密聲明 ”一欄。 

4. 對於是次諮詢倘有任何查詢，可電郵至 diic2@dsedt.gov.mo 或致

電 28575472 / 28575439，與本局聯絡。 

5. 本諮詢文件已上載至上述專題網頁，市民可在該網頁瀏覽及下

載，又或掃瞄本頁二維碼直接進入網頁。 
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1.  適適用用範範圍圍 

1.1 廣廣告告宣宣傳傳的的概概念念 

根據九月四日第 7/89/M號法律第 2條(一)項的規定，“廣告”或

“廣告活動”是指“凡旨在使公眾注意某商業性質的物品或服務，以

便促成購買的所有宣傳”，因此，可構成廣告或廣告活動的宣傳必須

是可引起公眾注意且屬商業性質的商品或服務的宣傳，故法案建議明

確有關的適用範圍，規定廣告或廣告活動的宣傳信息必須可被一般公

眾所注意或接觸。 

 

1.2 商商業業性性質質廣廣告告 

廣告活動法的立法目的是為了維護經濟活動的市場秩序及保障

消費者權益作考量，且在進行比較法研究的過程中發現，大部分在訂

定廣告及廣告活動的定義時，均主要針對屬商業性質的廣告。 

因此，建議維持廣告活動的規管對象僅限於針對具有商業性質的

商品或服務的廣告宣傳。對於其他非商業性質的廣告宣傳，包括政府

部門作出的廣告宣傳，不屬廣告活動法的規管對象。 

 

1.3 網網絡絡廣廣告告的的適適用用 

儘管目前透過互聯網進行的廣告宣傳因符合九月四日第 7/89/M

號法律第 2條有關廣告媒介的定義而受規管，但為進一步清晰各執法

部門對網絡上的違法廣告的監管及處罰工作的順利開展，並從監察及

執法的可行性及可操作性作考慮，建議將廣告活動法適用範圍訂為所

有在澳門特別行政區內進行的廣告傳播行為。 
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因此，對於透過互聯網媒介發佈的廣告，倘判定相關宣傳行為在

本澳作出或廣告在澳門傳播，例如廣告所宣傳的商品或服務由本澳經

營者提供，又或有關廣告透過以本澳作為主要受眾的網頁、社交平台

專頁或手機應用程式等互聯網媒介作出，則有關廣告將受廣告活動法

規範，具體將檢視廣告是否透過本澳註冊網頁或手機應用程式等發佈

以及相關廣告內容及廣告主體與本澳的連結點（如屬澳門註冊的公

司、在本澳經營的企業、具澳門住所或聯絡地址或電話、以本澳銀行

帳戶作為支付及結算等）作為判別適用範圍的因素。 
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2.  主主要要修修改改建建議議 

2.1  明明晰晰定定義義及及優優化化原原則則規規定定  

2.1.1明明確確廣廣告告媒媒介介定定義義 

九月四日第 7/89/M號法律第 2 條規定“凡用作傳送廣告信息的

工具”視為“廣告媒介”，該定義已能涵蓋一切形式的媒介，包括電

視、雜誌、電台以及電郵、網絡等，只要用作傳送廣告信息，均視為

廣告媒介。 

為進一步完善“廣告媒介”的定義及其內容，讓社會清晰受監管

的廣告形式，建議明確廣告媒介包括有形及無形的傳播訊息工具，並

列舉廣告媒介例子，包括報章、海報、交通運輸工具、廣播、電子螢

幕及網絡媒介等。 

 

2.1.2訂訂定定各各廣廣告告主主體體定定義義 

現時九月四日第 7/89/M 號法律未有訂明廣告客戶、廣告公司、

廣告媒介所有人或持有人、廣告代言人及廣告中介人（促成廣告客戶

或廣告公司與廣告媒介所有人或持有人訂立廣告合同之人）等各廣告

主體的定義。 

經參考中國內地及葡萄牙廣告法的規定，建議完善及訂明相關主

體的定義，讓廣告活動的各參與者明晰其主體身份，並按各自的責任

在針對擬推廣的商品或服務的廣告宣傳上，可配合及遵守廣告活動法

的相關規範，以避免發佈違規廣告。 

 

2.1.3完完善善規規範範廣廣告告真真實實性性及及禁禁止止欺欺詐詐性性廣廣告告的的相相關關規規定定 

九月四日第 7/89/M號法律第 6條及第 10條訂定了若干廣告的一
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般原則性規定，例如廣告應具真實性，所宣傳物品或服務的來源、性

質及功能等應可被證實，並禁止以不真實、遺漏、誇張或含糊的廣告

形式誤導消費者，但未有指出較具體的適用與判別準則。 

為讓社會業界更清晰了解廣告應遵基本原則的具體內容，經參考

中國內地及香港特別行政區相關規定，建議明確列出屬於禁止性、可

識別性或真實性等一般原則的具體規定，亦建議增加列舉構成失實或

誤導的主要情況，例如： 

1) 使用未獲證實或無法驗證的信息構成違反廣告的真實性； 

2) 隱瞞或遺漏商品或服務相關的重要資訊、使用虛構或偽造的

信息等視為欺詐性廣告。 

 

2.1.4優優化化向向未未成成年年人人進進行行廣廣告告宣宣傳傳的的規規範範 

九月四日第 7/89/M號法律第 14條訂定了以兒童及青少年作為廣

告宣傳對象的特別規範，例如不得載有對其身體、精神或心智產生損

害的內容，不得暗示倘不使用廣告宣傳物品或服務時視為落伍等。 

為加強對未成年人的廣告宣傳規範，避免未成年人被不當廣告所

影響或誘導，藉此保障未成年人的身心健康發展，建議優化向未成年

人進行廣告宣傳的規範，並增加針對未成年人的廣告的禁止性內容，

例如： 

1) 不得含有利用未成年人對父母或監護人所起的特殊信任關

係，又或利用未成年人缺乏經驗而勸誘未成年人購買廣告商

品或服務； 

2) 不得含有勸誘未成年人要求其父母或監護人購買廣告商品或

服務； 
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3) 不得含有可能引起未成年人模仿的不安全行為的內容。 

 

2.2  優優化化特特定定商商品品或或服服務務的的廣廣告告準準則則  

2.2.1放放債債廣廣告告 

九月四日第 7/89/M號法律第 8條第 1款 a)項及第 2款規定放債

活動不可作廣告宣傳，但可在電話簿黃頁分類、商業年鑑及其它同類

性質刊物內作宣傳廣告。 

考慮到向公眾提供貸款服務及有關廣告事宜已受第 13/2023號法

律《金融體系法律制度》規管，該法律允許獲許可金融機構（如銀行）

從事批給貸款活動及進行相關廣告宣傳，並禁止未獲許可實體進行前

述活動。 

為配合本澳現行整體法律制度的適用，建議禁止進行放債或貸款

活動的廣告宣傳，並刪除可在電話簿黃頁分類、商業年鑑及其它同類

性質刊物內作宣傳廣告的規定，但明確規定不影響其他法律法規對包

括貸款廣告在內的金融服務廣告進行規管，因現時金融服務廣告已由

金融體系法律制度進行規範。 
 

2.2.2博博彩彩活活動動廣廣告告 

九月四日第 7/89/M號法律第 8條第 1款 b)項規定不可就幸運博

彩作廣告宣傳，經第 121/2022號行政長官批示重新公佈的第 16/2001

號法律《娛樂場幸運博彩經營法律制度》第 42-A條（負責任博彩政

策）第 1款亦規定承批公司僅可在娛樂場的幸運博彩區宣傳與博彩相

關的資訊或活動。 

為預防幸運博彩廣告對社會的影響及明確被禁止的博彩廣告內

容，建議明確訂定禁止所有類型博彩活動作廣告宣傳，並列舉構成博
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彩活動廣告的相關情況，例如： 

1) 在廣告中展示博彩相關設備、工具或場景、博彩技術或賠率

資訊等可使公眾注意或聯想博彩活動的信息； 

2) 推廣或促使他人參與任何形式的博彩活動； 

3) 推廣以參與博彩活動作為前提以取得利益的活動或行為。 

 

2.2.3武武器器及及相相關關物物品品廣廣告告 

九月四日第 7/89/M 號法律第 8 條第 1 款 c)項規定武器及相關物

品不可作廣告宣傳，並在同條第 2及第 3款規定可作出廣告的例外情

況，例如可在電話簿黃頁分類、商業年鑑及其他同類刊物內或射擊體

育比賽中作宣傳，以及可在獲適當許可的交易會及同類活動中作宣

傳，但以聽取治安警察局意見為限。 

基於與武器及相關物品的活動相關的廣告規定，已於去年經第

12/2024號法律《武器及相關物品管控的法律制度》作出修訂及完善，

因此建議基本維持現有內容，並因應社會經濟發展而對部分內容作出

優化及更新，包括考慮調整與“在電話簿黃頁分類、商業年鑑及其他

同類刊物”相關的內容，以便按最新社會經濟發展對武器及相關物品

活動的廣告宣傳的規定作進一步完善。 

 

2.2.4煙煙草草及及酒酒精精飲飲料料廣廣告告 

九月四日第 7/89/M號法律第 9條訂定了酒精飲品及煙草廣告為

受管制廣告，並為此訂立了禁止性規定，例如不得利用未成年人或鼓

勵他們飲用或吸食、不得鼓勵過份飲用或吸食、不得輕視非飲用或吸

食者及不得暗示飲用或吸食是成功者的象徵等，同時亦就酒精濃度在
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百分之一點二以上的飲品的廣告訂定應標示警語的規定。 

為進一步完善對酒精飲品及煙草廣告的管控規定，以保障消費者

及未成年人的利益，經參考中國內地、葡萄牙、香港特別行政區及台

灣地區的相關規定，建議在現行規定的基礎上新增其他禁止性規定，

包括： 

1) 禁止以未成年人作為主要宣傳對象； 

2) 禁止明示或暗示酒精飲品具治療、振奮或鎮靜的功效； 

3) 禁止將酒精飲品廣告與標榜健康或駕駛車輛行為相關聯； 

4) 禁止給予所飲用的飲品的酒精含量正面的評價。 

 

2.2.5 不不動動產產廣廣告告 

九月四日第 7/89/M號法律第 17條要求不動產廣告須載明多項必

要資料，例如售樓條件、所有人及建築公司名稱以及各樓層售價等。

然而，現時實務上除一手樓宇能透過售樓說明單張滿足有關要求外，

其他報章、雜誌等廣告媒介因篇幅有限，難以列出所有法定資訊，而

且有部分要求須載明的資訊亦未能與二手樓宇買賣情況相匹配，如賣

家不易取得建築公司名稱、工程准照編號等資料。 

為進一步完善九月四日第 7/89/M 號法律就不動產廣告的規定，

建議因應市場實務運作對不動產廣告進行優化，包括： 

1) 放寬於平面實體媒介（如報章、雜誌等，僅針對不超出一定

面積的情況）及車身刊登不動產廣告的資料要求； 

2) 訂明所有二手樓宇廣告須載明的資料要求； 

3) 訂明車位不適用不動產廣告的規定； 
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4) 訂明由房地產中介人或房地產經紀作出的不動產廣告，須載

明相關房地產中介人名稱及准照編號，以加強對有關廣告的

監管。 

此外，現行九月四日第 7/89/M 號法律規定不動產廣告必須指明

出售單位的實用面積，為保障消費者理性選購及進行比較，建議要求

使用平方米表述實用面積。 

 

2.2.6醫醫療療相相關關廣廣告告 

(1)  明明確確醫醫療療相相關關廣廣告告定定義義 

現時九月四日第 7/89/M號法律第 16條有關宣傳補缺術、醫學或

保健治療術又或對健康有好處的物品或方法的廣告涵蓋層面廣泛，容

易出現界定模糊情況，有必要對相關內容作出更為明確的區分及完

善。 

經參考中國內地相關規定，為明確醫療相關廣告定義，讓社會及

業界清晰須審批的廣告範圍，建議調整及區分醫療相關廣告為“醫療

服務廣告”、“保健服務廣告”及“保健產品廣告”，並訂明相關定

義。 

 

(2)  增增加加對對醫醫療療器器械械相相關關廣廣告告規規範範 

與醫療器械相關的《醫療器械監督管理制度》法案正在立法會審

議，當中就醫療器械的定義作規範。 

經參考中國內地對醫療器械的廣告宣傳已有明確的規定和限

制，考慮到醫療器械的使用直接涉及人體健康，有必要保障相關廣告

資訊真實、準確，避免不當宣傳影響消費者或患者的判斷，建議明確
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賦予藥物監督管理局作為職權部門，負責審批醫療器械廣告及監管醫

療器械廣告活動，並對醫療器械廣告訂定一般性及禁止性規定等，以

加強對有關廣告的規管並保障市民大眾健康與安全。 

 

(3)  增增加加醫醫療療服服務務及及醫醫療療器器械械廣廣告告的的禁禁止止性性條條款款 

關於醫療相關廣告規範方面，考慮到特區政府正開展有關《私營

醫療機構業務法律制度》的整體檢討和修法工作，從而取代十二月三

十一日第 84/90/M號法令，當中亦有對醫療廣告作出規範，引入一些

基本原則及禁止性規定等，因此，建議廣告活動法可針對在沒有與相

關法律制度存在抵觸情況下，引入一些其他禁止性規定，例如：  

1) 禁止醫療比較廣告，如治療前後的比較、兩種不同治療方法

的比較等，因不同治療個案存在個體上的差異性，其功效及

安全性等不能以個體作簡單比較； 

2) 禁止由醫療人員出任涉及醫療、藥品、醫療器械、保健產品

或健康相關廣告的代言人，因醫療人員對商品或服務較一般

人士具更大影響力及說服力，容易讓公眾認為有關商品或服

務必然具所推薦的功效或作用。 

 

2.2.7旅旅遊遊廣廣告告 

九月四日第 7/89/M號法律第 18條第 1款規定旅行及旅遊的廣告

信息必須正確及詳細指出不同內容，包括旅行團負責人、所使用的交

通工具及等級、規定的目的地及路線等。 

考慮到上述規定涉及旅行社及旅行團的內容，並已規定須載於旅

行社與顧客所簽訂的旅程合同內，而有關內容將由《旅行社業務及導
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遊職業法》法案作出規範，故建議在廣告活動法內刪除與旅遊及旅行

相關的廣告的特別規範。 

 

2.3  規規範範新新型型廣廣告告模模式式  

2.3.1增增加加代代言言廣廣告告規規範範 

現時聘用代言人以其名義或形象進行宣傳的方式十分普遍，但在

消費者因信任代言人而購買其推薦或代言的商品或服務並受到損害

時，卻未有規範代言人須承擔的責任。 

為明晰廣告代言人的責任，維護消費者的信賴及免受誤導，經參

考中國內地、葡萄牙及台灣地區的相關規定，建議新增代言廣告規

範，包括訂明廣告代言人的概念，是指除廣告客戶以外，於廣告中以

自身名義、形象、聲譽或職業等對商品或服務作推薦、證明、反映其

對商品或服務的意見、信賴或親身體驗結果的實體。 

 

此外，針對廣告代言人制訂一般性及禁止性規定，包括： 

1) 廣告代言人應依據事實進行廣告代言； 

2) 禁止廣告代言人為未使用或利用的商品或服務作推薦、證明

或發表意見； 

3) 禁止不具所推薦商品或服務專業知識的人士為具專業性質的

商品或服務作推薦； 

4) 禁止由醫療人員出任涉及醫療、藥品、醫療器械、保健產品

或健康相關廣告的代言人。 

 

2.3.2增增加加網網絡絡廣廣告告規規範範 

隨著互聯網及社交平台的普及，現時商戶透過網絡平台及應用程
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式進行宣傳或營銷成為新趨勢，例如直播營銷及直播帶貨等新興營銷

方式，當中構成廣告宣傳的內容亦受九月四日第 7/89/M號法律規管。 

經參考中國內地有關互聯網廣告及直播營銷相關規範，建議訂明

網絡宣傳活動及直播營銷活動中參與者，如廣告客戶、廣告公司、平

台所有人及直播主等，就構成廣告的行為須受廣告活動法規範並遵從

有關規定，以明晰有關主體責任。 

同時增加原則性規定，確保互聯網用戶具不瀏覽廣告及正常使用

網路的權利，包括彈出式廣告能被一鍵關閉等。 
 

2.4 優優化化行行政政審審批批制制度度 

現時九月四日第 7/89/M 號法律要求補缺術及治療廣告以及進行

廣告安裝須由相關部門作事前審批，其餘一般商業廣告原則上無須進

行任何事前申請或審批。 

為簡化行政審批程序，優化營商環境，經審視後對現時行政審批

制度提出下列主要優化建議： 
 

2.4.1廣廣告告安安裝裝以以預預先先許許可可及及登登記記制制度度取取代代准准照照制制度度 

現時於房地產、車輛或任何建築物裝設從公共地方可見或聽到的

廣告訊息，須事先申領由市政署根據九月四日第 7/89/M號法律及《公

共地方總規章》的相關規定審批及發出的廣告安裝准照。 

為簡化行政審批，建議提供一站式及電子化申請服務，並對廣告

裝設進行分級規管，建議根據廣告安裝對公共地方的安全、秩序、環

境等影響，以及文化遺產保護的相關要求，將准照制度修改為預先許

可及登記制度，並對風險較小的廣告裝設或廣告內容更換進行放寬規

管，同時明確規定須取得工程准照的安裝情況，具體建議如下： 
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1) 下列情況須受預先許可制度規管，而預先許可將不受期間限制及

無須續期，由執法部門作定期巡查監管： 

(1.1) 針對按第 14/2021 號法律《都市建築法律制度》規定須事

前取得由土地工務局發出工程准照的裝設情況，包括： 

(1) 廣告/招牌的最高點與道路的垂直距離多於 20.5米； 

(2) 靠牆式(即貼牆式)廣告/招牌的展示面積多於 15 平方

米； 

(3) 伸出式(即懸掛式)廣告/招牌的展示面積多於 5平方米。 

(1.2) 涉及被評定的不動產及其緩衝區範圍內裝設的廣告/招

牌。相關裝設需遵循第 11/2013號法律《文化遺產保護法》

第 35條的規定，並在文化局評估及發出可行意見後方可安

裝，同時遵守文化局相關的《被評定的不動產及緩衝區內

廣告招牌安裝指引》。 

2) 下列情況須受登記制度規管，申請人在符合廣告相關準則並進行

登記後即可進行廣告/招牌安裝： 

(2.1) 針對在任何建築物以及其牆身、結構或依附物安裝廣告且

不屬上述須取得預先許可的其他廣告/招牌裝設； 

(2.2) 於市政街道設施裝設的廣告物，例如街道橫額、燈柱小旗

及巴士候車亭廣告牌； 

(2.3) 圍板、排柵、投射廣告以及車身廣告； 

(2.4) 須取得由市政署發出許可占用公地准照的廣告裝設，例如

太陽傘、拉帶、櫃台、圍欄、座地架及墩座式廣告物等。 

3) 對於其他風險及影響較小、期間較短或一次性裝設且原則上不涉

及公共安全或公共秩序等情況，如海報、貼紙、於商業場所的門、
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窗及櫥窗外側裝設的宣傳性文書等，以及廣告載體中廣告內容的

更換，則無須取得當局預先許可或登記，但仍須遵守廣告內容的

一般規定。 

4) 為確保現時相關法律法規及由其他公共部門或實體所發出與廣

告安裝相關的指引可繼續適用，建議明確規定廣告招牌的裝設尤

須遵守以下事項： 

(4.1) 申請人在提出發光廣告/招牌裝設的預先許可或登記申請

時，須提交遵守環境保護局相關光污染指引的聲明書； 

(4.2) 倘申請裝設金融保險類廣告，須遵守金融管理局《保險業

廣告活動監管要求》，並提交相關聲明書； 

(4.3) 遵守第 14/2017 號法律《分層建築物共同部分的管理法律

制度》第 11條的相關要求。 

5) 就無須事前取得由土地工務局發出工程准照的廣告/招牌裝設情

況中，以下情況適用第 38/2022 號行政法規《都市建築法律制度

施行細則》第 28 條的規定須向土地工務局提交工程預先通知，

包括： 

(5.1) 廣告/招牌的最高點與道路的垂直距離多於 9米，但不多於

20.5米； 

(5.2) 靠牆式廣告/招牌的展示面積多於 5 平方米，但不多於 15

平方米； 

(5.3) 伸出式廣告/招牌的展示面積多於 2平方米，但不多於 5平

方米。 

6) 如靠牆式廣告/招牌的最高點與道路的垂直距離以及其展示面積

同時符合上述(5.1)及(5.2)所指的情況，或伸出式廣告/招牌同時符
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合上述(5.1)及(5.3)所指的情況，則除須向土地工務局提交工程預

先通知外，還須向該局提交註冊土木工程師的責任書，聲明負責

有關結構的設計和施工指導。 

 

此外，如廣告/招牌出現棄置或殘危情況，以及適用預先許可制

度但沒有獲得相關許可或適用登記制度而沒有作出登記的情況，且廣

告/招牌持有人在獲通知後不作出處理，行政當局可予以拆除。倘廣

告/招牌涉及在未獲發法律所要求的工程准照情況下裝設，或對人身

或財產構成即時危險，行政當局可立即予以拆除而無需向廣告/招牌

持有人作出通知。 
 

2.4.2優優化化醫醫療療及及健健康康相相關關廣廣告告的的審審批批程程序序 

現時九月四日第 7/89/M號法律第 16條所涉及的醫療及健康相關

廣告須取得衛生局或藥物監督管理局的預先批准。 

因應諮詢文本已建議將上述與醫療及健康相關廣告進行重新定

義及區分為“醫療服務廣告”、“保健服務廣告”及“保健產品廣

告”，為此，亦建議對有關廣告作出如下審批程序的優化，以便利業

界進行業務宣傳： 

1) 由衛生局以指引方式制訂“醫療服務廣告”的白名單，允許符合

條件的相關廣告無須衛生局事前審批，尤其包括名稱、專業資

格、學歷等存在既定事實的內容； 

2) 就“保健服務廣告”訂為無須事前審批的廣告類型，但須符合廣

告一般內容規則，且不得含有“疾病預防”或“治療功效”等醫

療內容； 
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3) 就“保健產品廣告”由現時的事前審批更改為備案制度，廣告主

體須於廣告發佈前向當局提交廣告樣本及支持資料以備查核。 
 

2.4.3優優化化藥藥物物廣廣告告的的審審批批程程序序 

七月十日第 30/95/M號法令《訂定藥品廣告方面之法律制度》訂

定了藥品廣告方面的應遵規則，並規定藥品廣告的宣傳取決於藥物監

督管理局局長的預先許可及藥品廣告諮詢委員會作出的贊同意見。 

為使有關監管規範更能配合社會發展需要，優化行政程序及審批

效率，創設更便利的營商環境，建議優化藥物廣告審批機制，例如免

除藥物廣告的發佈須取得藥品廣告諮詢委員會贊同意見的規定，由藥

物監督管理局直接審批藥物廣告申請。 

 

2.4.4增增加加展展覽覽會會等等活活動動的的藥藥物物廣廣告告展展覽覽及及銷銷售售的的特特別別規規定定 

特區政府致力推動會展商貿、醫藥及大健康產業發展，考慮到現

時涉及會議展覽等具特定期間舉辦的活動，部份廣告公司因廣告審批

需時而未能趕及於活動結束前投放相關產品的廣告，為此，將因實務

情況進行優化。 

為便利有關參展商及參展活動的進行，推動會展商貿、醫藥及大

健康產業發展，建議引入展銷會等活動的藥物廣告宣傳的特別規定，

包括針對第 30/95/M號法令規範的藥物廣告引入備案制度，並針對於

商貿展銷會或學術活動等（如展銷會、商品洽談會、學術會議等）具

特定期限的活動所展示的藥物廣告無須事前審批，只要經向權限部門

作備案後即可於活動場所內在活動期間進行發佈，但不得於活動場所

以外範圍進行展示。 
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此外，建議放寬在展銷會等活動期間展示或銷售以下特定的低風

險外用藥物，包括： 

1) 允許本澳西藥登記持有人在展銷會中銷售其已獲准在本澳登記

的外用非處方西藥，但有關藥物須於本澳或橫琴製造； 

2) 允許本澳中成藥註冊持有人在展銷會中銷售其已獲准在本澳註

冊的外用非處方中成藥，但有關藥物須於本澳或橫琴製造。 

 

2.4.5增增加加藥藥物物廣廣告告的的准准照照編編號號及及有有效效期期 

對於藥物廣告，其內容（如聲稱效用、功能或不良反應等）可能

會隨著時間和科技的發展而產生變化，然而，現行法律未有對相關須

事前審批的廣告訂立有效期及標示廣告許可或批准編號。 

經參考中國內地藥物廣告有效期的相關規定，考慮到藥物廣告涉

及市民個人健康，建議就七月十日第 30/95/M號法令《訂定藥品廣告

方面之法律制度》所規定須審批的廣告增加許可或批准編號、有效期

及續期的規定，並建議訂明藥物廣告准照的有效期為兩年，以及規定

須於廣告進行編號標示，讓公眾對獲批准發佈的廣告作出識別，既保

障廣告內容的時效性和準確性，亦能加強對藥物廣告的監管力度。 

 

2.5  完完善善行行政政監監察察制制度度 

2.5.1訂訂定定保保全全措措施施 

現時倘發現涉嫌違法的廣告宣傳，市政署可根據《公共地方總規

章》規定遮蔽違法廣告，其他監察部門則僅可按《行政程序法典》採

取適用條件相對較為嚴格（例如要求對公共利益造成嚴重或難以彌補

的損害）的臨時措施，未能直接有效阻止違法廣告的傳播。 
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為限制違法廣告的傳播，有必要明確引入阻止違法廣告傳播的臨

時措施，經參考其他行政違法制度規定，建議賦予監察部門有權針對

違法廣告的傳播採取適當的保全措施，例如臨時遮蔽涉嫌違法廣告

物、暫時禁止發佈違法廣告、變更或終止廣告宣傳等，讓監察部門能

即時及有效採取適用措施防止違法廣告的繼續傳播。 

 

2.5.2增增加加合合作作義義務務規規定定 

廣告活動涉及不同範疇的專業領域，包括廣告的裝設及傳播等方

面環節，故監管與執法有賴於各個主體的協作。同時網絡廣告作為新

型廣告方式，當中的虛擬性、隱匿性與快速傳播等特質亦為監管工作

帶來挑戰。 

為讓廣告活動法律的規管能易於落實與執行，以及加強對網絡廣

告的監管，並基於實際執法工作的需要，建議增加合作義務規定，訂

明監察部門在執行廣告活動法時，任何公共及私人實體均有義務提供

合作，包括提供當事人的身份資料、對廣告內容真實性提供專業意見

及協助將違規廣告移除等，此外將就違反合作義務的情況訂定相應罰

則。 
 

2.6  優優化化行行政政處處罰罰制制度度 

2.6.1完完善善違違法法主主體體責責任任 

廣告活動可能涉及廣告客戶、廣告公司、廣告中介人與代言人等

的參與，有關主體與廣告存在利益關聯，有責任了解及遵從廣告規

則，並應對違法廣告承擔相應責任，然而，現行法律並未規定廣告中

介人與代言人的責任制度，且有關主體在過失及累犯情況下的責任規

定亦有所不同。 
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經參考中國內地及葡萄牙的有關違法責任及處罰的規定，建議優

化《廣告活動》的行政處罰制度，包括明晰不同主體應負的違法責任

並訂定不同處罰金額，訂明過失違法不免除承擔違法責任，同時亦就

繳付罰款的連帶責任規定作出適當的完善及調整。 

 

2.6.2引引入入附附加加處處罰罰 

現行九月四日第 7/89/M號法律第 32條規定負責處以罰款的實體

得將傳播違法的及可能損害受法律所保護利益的信息之廣告媒介進

行充公，除此之外並沒有就行政違法訂定其他附加處罰的規定。 

為進一步加強對違法個案的阻嚇性，以免因僅科處罰款而可能出

現阻嚇力不足的情況，尤其防止對社會影響較大或情節較嚴重的違法

行為的發生，建議增加附加處罰的規定，包括關閉營業場所、禁止經

營廣告業務或從事廣告職業等，讓權限當局可採取更具針對性的處罰

措施。 

 

2.6.3調調升升處處罰罰金金額額 

九月四日第 7/89/M 號法律的行政違法行為的處罰金額多年未有

調整，對比廣告活動涉及的利潤或宣傳效益而言，存在提高罰款金額

的空間，以加強阻嚇力度。 

為保障廣告活動法的遵守並提升對違法情況的阻嚇力，建議適當

調升行政違法的處罰金額，具體將參考其他類似性質的法律法規的相

關處罰金額、本澳經濟變化、通脹數據及本澳近年其他法律法規在修

改行政違法處罰金額時的調整幅度作綜合考慮。 
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2.6.4增增加加勸勸誡誡機機制制 

有意見指部份違法個案非屬故意且未對公眾構成重大影響，然而

現時法律未有勸誡機制以給予違法者一次改過的機會而不致於一旦

違反相關規定則立即受到處罰。 

經參考本澳近年若干法律所引入的勸誡規定，建議在廣告活動法

內設立勸誡規定，就首次違法、違規個案事件對公眾未構成嚴重風險

且不合規範的情況可補正的行為，由當局對涉嫌違法者作出勸誡，指

定補正違法情況的期間，在補正後個案將作歸檔處理，既給予涉嫌違

法者糾正的機會，亦有助於鼓勵其主動補正不合規範情況。 
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索索取取諮諮詢詢文文本本的的地地點點（（共共五五個個）） 

 

地地點點 地地址址 

經經濟濟及及科科技技發發展展局局 澳門南灣羅保博士街一至三號國

際銀行大廈 23樓 

政政府府資資訊訊中中心心  澳門水坑尾街 162號公共行政大

樓地下大堂 

政政府府綜綜合合服服務務大大樓樓  澳門黑沙環新街 52 號 

離離島島政政府府綜綜合合服服務務中中心心  氹仔哥英布拉街 225 號 3 樓 

中中區區市市民民服服務務中中心心 澳門三盞燈 5 及 7 號三盞燈綜

合大樓 3樓 

 

本本諮諮詢詢文文本本亦亦可可於於下下述述網網頁頁查查閱閱或或下下載載：： 

1. 特區政府入口網站：http://www.gov.mo 

2. 諮詢專題網站：https://www.dsedt.gov.mo/zh_MO/web/public/pg_alapc
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澳澳門門特特別別行行政政區區 

《《廣廣告告活活動動法法》》諮諮詢詢工工作作 

立立法法意意見見和和建建議議表表 

 

涉涉及及諮諮詢詢內內容容 提提供供意意見見或或建建議議如如下下：： 

1.  適適用用範範圍圍  

1.1 廣告宣傳的概念 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

1.2 商業性質廣告 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

1.3網絡廣告的適用 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

2.  主主要要修修改改建建議議  

2.1 明晰定義及優化原
則規定 

認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

2.2 優化特定商品或服
務的廣告準則 

認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

(1) 關於禁止性廣告 (放
債、博彩及武器及相

關物品) 

認同    部分認同    不認同 
 
其他意見︰______________________ 

(2)煙草及酒精飲料廣告 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

(3)不動產廣告 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

(4)醫療相關廣告 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 
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2.3 規範新型廣告模式  

(1) 代言廣告規範 
 

認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

(2) 網絡廣告規範 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

2.4 優化行政審批制度  

(1) 廣告安裝以預先許可
及登記制度取代准照

制度 

認同    部分認同    不認同 
 
其他意見︰______________________ 

(2) 與醫療及藥物相關的
優化(2.4.2-2.4.5) 

認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

2.5 完善行政監察制度  

(1) 訂定保全措施 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

(2) 增加合作義務 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

2.6 優化行政處罰制度 認同    部分認同    不認同 
其他意見︰______________________ 

3.  其其他他建建議議 

 

 

 



25

25 

 
基基本本資資料料 

1.姓名或機構名稱： 

2.聯繫方式（電話、電郵或傳真）： 

保密聲明：  

如希望將意見或建議保密，請在右則方格內以✓符號標示----------- □ 

簽署、蓋章及提交日期：            

 

__________________________ 

                                                                           

年/   月/   日 

(所有資料均按照第 8/2005號法律《個人資料保護法》的規定處理) 

備備註註：： 

1. 為方便分析和整理，上述表格僅供提出意見及建議時參考之用。 

2. 如填寫空間不足，敬請按章節題目順序另行以補充頁填寫，並標示所

屬章節及頁數。 

3. 敬請盡可能採用直接的表述方式，內容扼要。 

 

感謝  閣下提供的意見及建議，經濟及科技發展局將於公開諮詢期

結束後的 60日內將所收集的意見輯成諮詢意見匯集，並在此基礎上編制

諮詢項目總結報告，同時按《公共政策諮詢規範性指引》的規定提交並

於經濟及科技發展局網站（https://www.dsedt.gov.mo）及澳門特別行政區

政府入口網站（https://www.gov.mo）發佈有關報告。 
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法
》
、
《
網
絡
直
播
營
銷

管
理
辦
法
（
試
行
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》
及
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關
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進
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。
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告
形
式
誤
導
消
費

者
，
使
對
物
品
或
服
務
的

特
性
產
生
誤
解
。

 

告
。

 

廣
告
有
下
列
情
形
之
一

的
，
為
虛
假
廣
告
：

 

（
一
）
商
品
或
者
服
務
不

存
在
的
；

 

（
二
）
商
品
的
性
能
、
功

能
、
產
地
、
用
途
、
質
量
、

規
格
、
成
分
、
價
格
、
生

產
者
、
有
效
期
限
、
銷
售

狀
況
、
曾
獲
榮
譽
等
信

息
，
或
者
服
務
的
內
容
、

提
供
者
、
形
式
、
質
量
、

價
格
、
銷
售
狀
況
、
曾
獲

榮
譽
等
信
息
，
以
及
與
商

品
或
者
服
務
有
關
的
允

諾
等
信
息
與
實
際
情
況

不
符
，
對
購
買
行
為
有
實

質
性
影
響
的
；

 

係
中
不
正
當
商
業
行
為

的
規
定
，
所
有
具
有
誤
導

性
的
廣
告
均
被
禁
止
。

 

2.
 在
前
項
規
定
的
情
況

下
，
負
責
調
查
的
機
構
可

以
要
求
廣
告
商
提
供
證

據
，
證
明
廣
告
中
所
含
事

實
資
料
的
準
確
性
。

 

3.
 若
未
提
供
所
需
證
據

或
證
據
不
足
，
則
前
款
所

述
資
料
應
被
視
為
不
準

確
。

 

罪
 —

—
 

(a
)在
營
商
過
程
或
業
務

運
作
中

 —
—

 

(i)
將
虛
假
商
品
說
明
應

用
於
任
何
貨
品
；
或

 

(ii
)供
應
或
要
約
供
應
已

應
用
虛
假
商
品
說
明
的

貨
品
；
或

 

(b
)管
有
任
何
已
應
用
虛

假
商
品
說
明
的
貨
品
作

售
賣
或
任
何
商
業
或
製

造
用
途
。

 

(2
)任
何
人
為
供
應
而
展

示
貨
品
或
為
供
應
而
管

有
貨
品
，
須
當
作
要
約
供

應
該
等
貨
品
。

 

(3
)除
本
條
例
條
文
另
有

規
定
外
，
任
何
人
處
置
或

2.
 企
業
經
營
者
之
商
品

或
服
務
廣
告
內
容
，
於
契

約
成
立
後
，
應
確
實
履

行
。
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（
三
）
使
用
虛
構
、
偽
造

或
者
無
法
驗
證
的
科
研

成
果
、
統
計
資
料
、
調
查

結
果
、
文
摘
、
引
用
語
等

信
息
作
證
明
材
料
的
；

 

（
四
）
虛
構
使
用
商
品
或

者
接
受
服
務
的
效
果
的
；

 

（
五
）
以
虛
假
或
者
引
人

誤
解
的
內
容
欺
騙
、
誤
導

消
費
者
的
其
他
情
形
。

 

管
有
任
何
印
模
、
印
版
、

機
器
或
其
他
儀
器
，
以
製

造
虛
假
商
品
說
明
或
將

虛
假
商
品
說
明
應
用
於

貨
品
，
則
除
非
該
人
證
明

他
行
事
時
並
無
詐
騙
意

圖
，
否
則
即
屬
犯
罪
。

 

 7A
.與
服
務
的
商
品
說
明

有
關
的
罪
行

 

(1
)任
何
商
戶
如

—
—

 

(a
)將
虛
假
商
品
說
明
應

用
於
向
消
費
者
提
供
或

要
約
向
消
費
者
提
供
的

服
務
；
或

 

(b
)向
消
費
者
提
供
或
要

約
向
消
費
者
提
供
已
應

用
虛
假
商
品
說
明
的
服
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務
，
即
屬
犯
罪
。

 

 13
E.

 誤
導
性
遺
漏

 

(1
)任
何
商
戶
如
就
任
何

消
費
者
作
出
屬
誤
導
性

遺
漏
的
營
業
行
為
，
即
屬

犯
罪
。

 

(2
)如
按
某
營
業
行
為
的

實
際
情
況
，
並
考
慮
到
第

(3
)款
所
述
事
宜
，
該
營
業

行
為

 —
—

 

(a
)遺
漏
重
要
資
料
；

 

(b
)隱
藏
重
要
資
料
；

 

(c
)以
不
明
確
、
難
以
理

解
、
含
糊
或
不
適
時
的
方

式
提
供
重
要
資
料
；
或

 

(d
)(
除
非
在
相
關
情
況

下
，
其
商
業
用
意
已
經
明
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顯
)未
能
表
露
其
商
業
用

意
，

 

因
而
導
致
或
相
當
可
能

導
致
一
般
消
費
者
作
出

某
項
交
易
決
定
，
而
如
該

消
費
者
沒
有
接
觸
該
營

業
行
為
，
該
消
費
者
是
不

會
作
出
該
項
交
易
決
定

的
，
則
該
營
業
行
為
即
屬

誤
導
性
遺
漏
。

 

3.
針針
對對
未未

成成
年年
人人
廣廣

告告
 

 

九九
月月
四四
日日
第第

7/
89

/M
號號

法法
律律

 

《《
廣廣
告告
活活
動動
》》

 

第
十
四
條

 

（
對
性
別
、
兒
童
及
青
少

年
的
歧
視
）

 

一
、
信
息
不
應
傳
達
一
種

性
別
比
另
一
性
別
低
的

《《
中中
華華
人人
民民
共共
和和
國國
廣廣

告告
法法
》》

 

第
十
條
規
定
，
廣
告
不
得

損
害
未
成
年
人
和
殘
疾

人
的
身
心
健
康
。

 

 第
四
十
條
規
定
，
在
針
對

未
成
年
人
的
大
眾
傳
播

《《
廣廣
告告
法法
典典
》》

 

 

第
十
四
條

  

未
成
年
人

 

一
、
專
門
針
對
未
成
年
人

的
廣
告
必
須
考
慮
其
心

理
脆
弱
性
，
特
別
應
避

免
：

 

《《
電電
視視
通通
用用
業業
務務
守守

則則
 —

 廣廣
告告
標標
準準
》》

 

1.
凡
公
認
屬
於
下
列
的
產

品
或
服
務
，
或
與
下
列
有

特
別
關
連
者
，
均
不
可
在

電
視
播
放
廣
告
︰

 

(f
)博
彩
（
包
括
彩
池
）
─

藉
或
根
據
《
博
彩
稅
條

/ 
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觀
念
。

 

二
、
以
兒
童
及
青
少
年
為

對
象
的
廣
告
信
息
應
顧

及
其
心
理
上
易
受
創

傷
，
特
別
不
准
：

 

a）
載
有
對
他
們
的
身

體
、
精
神
或
心
智
產

生
損
害
的
任
何
語

言
、
畫
面
或
其
他
內

容
者
；

 

b）
暗
示
倘
兒
童
或
青

少
年
不
使
用
廣
告
所

宣
傳
的
物
品
或
服

務
，
則
視
為
落
伍
的

觀
念
者
。

 

三
、
倘
兒
童
或
青
少
年
係

與
信
息
所
宣
傳
的
物
品

或
服
務
明
顯
相
關
時
，
方

媒
介
上
不
得
發
佈
醫

療
、
藥
品
、
保
健
食
品
、

醫
療
器
械
、
化
妝
品
、
酒

類
、
美
容
廣
告
，
以
及
不

利
於
未
成
年
人
身
心
健

康
的
網
路
遊
戲
廣
告
。

 

 針
對
不
滿
十
四
周
歲
的

未
成
年
人
的
商
品
或
者

服
務
的
廣
告
不
得
含
有

下
列
內
容
：

 

（
一
）
勸
誘
其
要
求
家
長

購
買
廣
告
商
品
或
者
服

務
；

 

（
二
）
可
能
引
發
其
模
仿

不
安
全
行
為
。

 
 

a)
 
直
接
誘
導
未
成
年

人
，
利
用
其
缺
乏
經
驗
或

輕
信
，
購
買
特
定
商
品
或

服
務
；

 

b)
 直
接
誘
導
未
成
年
人

說
服
其
父
母
或
第
三
方

購
買
相
關
商
品
或
服
務
；

 

c)
 包
含
可
能
危
害
其
身

心
健
康
或
安
全
的
元

素
，
特
別
是
通
過
色
情
場

景
或
煽
動
暴
力
的
內
容
；

 

d)
 利
用
未
成
年
人
對
父

母
、
監
護
人
或
教
師
的
特

殊
信
任
。

 

二
、
未
成
年
人
僅
可
在
與

宣
傳
的
商
品
或
服
務
存

在
直
接
關
聯
的
廣
告
訊

息
中
擔
任
主
要
角
色
。

 

例
》
（
第

10
8
章
）
獲
得

批
核
的
獎
券
及
足
球
博

彩
的
廣
告
、
賽
馬
及
足
球

博
彩
刊
物
的
廣
告
（
不
論

是
印
刷
品
或
是
其
他
形

式
）
及
預
錄
賽
馬
及
足
球

博
彩
資
訊
服
務
（
不
論
是

聲
帶
或
數
據
）
的
廣
告
均

可
以
播
出
，
只
要
這
類
廣

告
沒
有
鼓
吹
博
彩
或
提

及
任
何
博
彩
勝
負
預
測

消
息
。
不
過
，
這
類
廣
告

不
可
在
兒
童
節
目
時
間

內
或
是
接
近
兒
童
節
目

的
時
間
播
出
。
同
時
，
持

牌
人
必
須
確
保
前
述
獎

券
及
足
球
博
彩
的
廣
告
：

 

(i)
不
會
在
每
日
下
午

4
時
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得
在
信
息
中
扮
演
主
要

角
色
。

 

四
、
兒
童
及
青
少
年
不
得

在
香
煙
或
含
酒
精
飲
品

的
廣
告
中
出
現
。

 

 
至
晚
上

8
時

30
分
之
間

於
本
地
免
費
電
視
節
目

服
務
內
播
映
，
或
在
廣
管

局
認
為
是
以

18
歲
以
下

青
少
年
為
對
象
的
節
目

時
間
播
出

; 

(ii
) 
只
以
成
年
觀
眾
為
對

象
，
而
且
不
會
有
兒
童
或

青
少
年
參
與
演
出
；

 

(ii
i) 
不
會
有
特
別
吸
引

兒
童
或
青
少
年
的
人
物

出
現
；

 

(h
) 
以

18
歲
以
下
青
少

年
為
對
象
的
一
般
伴
遊

服
務
及
約
會
服
務
﹔

 

 21
. 
對
於
表
示
產
品
或
服

務
能
夠
提
供
營
養
及
發



34

34
 

揮
控
制
飲
食
作
用
的
聲

稱
，
應
小
心
處
理
。
載
有

這
類
聲
稱
的
產
品
及
服

務
廣
告
，
須
符
合
下
列
規

定
：

 

(g
)對
於
提
供
方
法
以
達

到
減
輕
體
重
或
減
少
脂

肪
為
目
標
的
產
品
、
服
務

及
機
構
的
廣
告
，
除
非
廣

告
說
明
該
服
務
／
產
品

必
須
配
合
均
衡
／
健
康

飲
食
習
慣
而
達
致
目

標
，
否
則
持
牌
人
不
得
接

納
。
持
牌
人
同
時
須
遵
守

下
列
規
定
：

 

(i)
 廣
告
不
得
以

18
歲
以

下
人
士
為
對
象
，
並
且
不

得
含
有
可
能
特
別
吸
引
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該
等
人
士
的
元
素
，
例
如

廣
告
中
出
現
兒
童
或
任

何
人
等
扮
演
青
少
年
；

 

4.
香香
煙煙
及及

酒酒
精精
飲飲
料料

廣廣
告告

 

九 九
月月
四四
日日
第第

7/
89

/M
號號

法法
律律

 

《《
廣廣
告告
活活
動動
》》

 

 

第
九
條

 

（
受
管
制
的
廣
告
）

 

一
、
含
酒
精
飲
品
及
香
煙

廣
告
是
受
限
制
的
，
關
於

後
者
並
不
影
響
第

5/
20

11
號
法
律
《
預
防
及

控
制
吸
煙
制
度
》
的
規

定
。

 

二
、
含
酒
精
飲
品
及
香
煙

的
廣
告
不
得
：

 

a）
利
用
未
成
年
人
或
鼓

《《
中中
華華
人人
民民
共共
和和
國國
廣廣

告告
法法
》》

 

第
二
十
二
條
規
定
，
禁
止

在
大
眾
傳
播
媒
介
或
者

公
共
場
所
、
公
共
交
通
工

具
、
戶
外
發
佈
煙
草
廣

告
。
禁
止
向
未
成
年
人
發

送
任
何
形
式
的
煙
草
廣

告
。

 

 第
二
十
三
條
規
定
，
酒
類

廣
告
不
得
含
有
下
列
內

容
：

 

（
一
）
誘
導
、
慫
恿
飲
酒

或
者
宣
傳
無
節
制
飲
酒
；

 

《《
廣廣
告告
法法
典典
》》

 

第
十
七
條

  

酒
精
飲
品

 

一
、
無
論
使
用
何
種
傳
播

媒
介
，
酒
精
飲
品
的
廣
告

僅
在
以
下
情
況
下
允
許
：

 

a)
 不
專
門
針
對
未
成
年

人
，
特
別
是
不
展
示
未
成

年
人
消
費
此
類
飲
品
；

 

b)
 不
鼓
勵
過
份
飲
用
；

 

c)
 不
貶
低
不
飲
用
者
；

 

d)
 不
暗
示
飲
用
會
帶
來

成
功
、
社
交
成
就
或
特
殊

能
力
；

 

e)
 不
暗
示
酒
精
飲
品
具

第第
37

1
章章
《《
吸吸
煙煙

(公公
眾眾

衞衞
生生

)條條
例例
》》

 

第
4
部

 宣
傳
吸
煙
產
品

 

11
.印
刷
刊
物
內
的
吸
煙

產
品
廣
告

 

(1
)任
何
人
不
得
在
本
條

適
用
的
印
刷
刊
物
中
，
印

刷
或
刊
登
吸
煙
產
品
廣

告
，
亦
不
得
安
排
在
本
條

適
用
的
印
刷
刊
物
中
，
刊

登
吸
煙
產
品
廣
告
。

 

(2
)本
條
適
用
於

—
—

 

(a
)任
何
本
地
報
刊
；

 

(b
)在
香
港
印
刷
、
刊
印
或

分
發
的
任
何
印
刷
文
件
。

 

《《
菸菸
酒酒
管管
理理
法法
》》

 

第
三
十
七
條

 

酒
之
廣
告
或
促
銷
，
應
明

顯
標
示
「
禁
止
酒
駕
」
，

並
應
標
示
「
飲
酒
過
量
，

有
害
健
康
」
或
其
他
警

語
，
且
不
得
有
下
列
情

形
：

 

一
、
違
背
公
共
秩
序
或
善

良
風
俗
。

 

二
、
鼓
勵
或
提
倡
飲
酒
。

 

三
、
以
兒
童
、
少
年
為
對

象
，
或
妨
害
兒
童
、
少

年
、
孕
婦
身
心
健
康
。

 

四
、
虛
偽
、
誇
張
、
捏
造
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勵
他
們
飲
用
或
吸
食
；

 

b）
鼓
勵
過
份
飲
用
或
吸

食
；

 

c）
輕
視
非
飲
用
吸
食
者
；

 

d）
暗
示
飲
用
或
吸
食
是

成
功
者
的
象
徵
。

 

三
、
對
含
酒
精
飲
品
的
廣

告
不
得
與
駕
駛
車
輛
行

為
有
關
。

 

四
、
酒
精
濃
度
在
百
分
之

一
點
二
以
上
的
飲
品
的

廣
告
中
應
以
中
文
、
葡
文

及
英
文
標
明
下
列
內
容

的
警
語
：

 

“過
量
飲
酒
危
害
健
康

 

C
O

N
SU

M
IR

 B
EB

ID
A

S 

A
LC

O
Ó

LI
C

A
S 

EM
 

EX
C

ES
SO

 

（
二
）
出
現
飲
酒
的
動

作
；

 

（
三
）
表
現
駕
駛
車
、

船
、
飛
機
等
活
動
；

 

（
四
）
明
示
或
者
暗
示
飲

酒
有
消
除
緊
張
和
焦

慮
、
增
加
體
力
等
功
效
。

 

有
治
療
、
刺
激
或
鎮
靜
作

用
；

 

f)
 不
將
飲
酒
與
體
育
運

動
或
駕
駛
車
輛
聯
繫
起

來
；

 

g)
 不
將
酒
精
含
量
作
為

飲
品
的
正
面
特
質
加
以

強
調
。

 

二
、
在
電
視
和
電
台
，
酒

精
飲
品
的
廣
告
在
每
日

7

時
至

22
時

30
分
之
間
禁

止
播
放
。

 

三
、
為
前
款
規
定
的
目

的
，
以
廣
播
發
送
地
點
的

官
方
時
間
為
準
。

 

四
、
在
不
違
反
第
七
條
第

二
款

a)
項
規
定
的
前
提

下
，
禁
止
將
酒
精
飲
品
的

(3
)就
於
以
下
印
刷
刊
物

內
的
吸
煙
產
品
廣
告
而

言
，
本
條
及
第

12
條
不

適
用

—
—

 

(a
)為
吸
煙
產
品
業
界
印

行
的
印
刷
刊
物
；
或

 

(b
)作
為
從
事
吸
煙
產
品

業
的
公
司
的
內
部
刊
物

而
印
行
的
印
刷
刊
物
。

 

 12
.不
得
展
示
吸
煙
產
品

廣
告

 

(1
)任
何
人
不
得

—
—

 

(a
)展
示
或
安
排
展
示
；
或

 

(b
)為
展
示
用
途
而
刊
登

或
分
發
，
或
安
排
為
展
示

用
途
而
刊
登
或
分
發
，

 

任
何
書
面
形
式
或
其
他

事
實
或
易
生
誤
解
之
內

容
。

 

五
、
暗
示
或
明
示
具
醫
療

保
健
效
果
之
標
示
、
廣
告

或
促
銷
。

 

六
、
其
他
經
中
央
主
管
機

關
公
告
禁
止
之
情
事
。

 

  

《《
菸菸
害害
防防
制制
法法
》》

 

第
十
二
條

 

任
何
人
不
得
製
造
、
輸

入
、
販
賣
、
供
應
、
展
示

或
廣
告
下
列
物
品
：

 

一
、
與
菸
品
或
菸
品
容
器

形
狀
近
似
之
糖
果
、
點

心
、
玩
具
或
其
他
物
品
。

 

二
、
類
菸
品
或
其
組
合
元
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PR
EJ

U
D

IC
A

 A
 

SA
Ú

D
E 

EX
C

ES
SI

V
E 

D
R

IN
K

IN
G

 O
F 

A
LC

O
H

O
LI

C
 

B
EV

ER
A

G
ES

 IS
 

H
A

R
M

FU
L 

TO
 

H
EA

LT
H

 

禁
止
向
未
滿
十
八
歲
人

士
銷
售
或
提
供
酒
精
飲

料
 

A
 V

EN
D

A
 O

U
 

D
IS

PO
N

IB
IL

IZ
A

Ç
Ã

O
 

D
E 

BE
B

ID
A

S 

A
LC

O
Ó

LI
C

A
S 

A
 

M
EN

O
R

ES
 D

E 
18

 

A
N

O
S 

É 
PR

O
IB

ID
A

 

TH
E 

SA
LE

 O
R

 

廣
告
與
《
葡
萄
牙
共
和
國

憲
法
》
第
十
一
條
規
定
的

國
家
象
徵
聯
繫
起
來
。

 

五
、
涉
及
未
成
年
人
參
與

的
任
何
活
動
（
特
別
是
體

育
、
文
化
、
娛
樂
或
其
他

活
動
）
的
商
業
通
訊
和
廣

告
，
不
得
展
示
或
以
任
何

方
式
（
明
示
或
暗
示
）
提

及
酒
精
飲
品
的
品
牌
。

 

六
、
在
上
述
活
動
舉
行
的

場
所
，
不
得
展
示
或
以
任

何
方
式
宣
傳
酒
精
飲
品

品
牌
。

 

 8
月月

14
日日
第第

37
/2

00
7
號號

法法
律律

 

第
十
六
條

  

永
久
或
半
永
久
形
式
的

吸
煙
產
品
廣
告
。

 

(4
) 

第
(1

)款
不
適
用
於
符
合

以
下
說
明
的
吸
煙
產
品

廣
告

—
—

 

(a
)該
廣
告
是
在
符
合
以

下
說
明
的
處
所
之
內
或

之
上

—
—

 

(i)
屬
於
傳
統
吸
煙
產
品

製
造
商
，
或
屬
於
傳
統
吸

煙
產
品
批
發
商
；
及

 

(ii
)用
於
製
造
傳
統
吸
煙

產
品
，
或
為
批
發
傳
統
吸

煙
產
品
而
使
用
；
及

 

(b
)該
廣
告
是
不
能
從
該

等
處
所
外
面
看
得
見
的
。

 

(5
)第

(4
)款
提
及
的
廣

件
。

 

三
、
未
依
第
七
條
第
一
項

或
第
二
項
規
定
，
經
核
定

通
過
健
康
風
險
評
估
審

查
之
指
定
菸
品
或
其
必

要
之
組
合
元
件
。

 

 

第
十
五
條

 

2.
任
何
人
不
得
使
用
類
菸

品
及
前
項
第
三
款
之
指

定
菸
品
。

 

3.
主
管
機
關
辦
理
前
二
項

所
定
事
項
之
調
查
時
，
得

要
求
相
關
機
關
、
機
構
、

團
體
、
法
人
或
個
人
，
提

供
各
該
有
關
產
品
之
製

造
、
輸
入
、
販
賣
、
供
應
、

展
示
、
廣
告
及
其
他
有
關
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SU
PP

LY
 O

F 

A
LC

O
H

O
LI

C
 

B
EV

ER
A

G
ES

 T
O

 

A
N

Y
O

N
E 

U
N

D
ER

 

TH
E 

A
G

E 
O

F 
18

 IS
 

PR
O

H
IB

IT
ED

” 

 其
他
相
關
規
範
：

 

第
39

/2
01

8
號
行
政
長
官

批
示
重
新
公
布
第

5/
20

11
號
法
律
《
預
防
及

控
制
吸
煙
制
度
》
第
十
七

至
十
九
條
規
定

 

廣
告
與
促
銷

 

一
、
禁
止
所
有
形
式
的
煙

草
及
煙
草
產
品
廣
告
和

促
銷
，
包
括
隱
性
、
偽
裝

和
潛
意
識
廣
告
，
通
過
位

於
葡
萄
牙
或
在
葡
萄
牙

註
冊
的
廣
告
媒
介
（
包
括

資
訊
社
會
服
務
）
進
行
，

但
第
三
、
四
和
七
款
規
定

的
情
況
除
外
。

 

二
、
禁
止
在
自
動
售
貨
機

上
進
行
煙
草
或
其
使
用

的
廣
告
。

 

三
、
第
一
款
的
規
定
不
適

用
於
僅
限
於
價
格
、
品
牌

和
來
源
的
商
業
資
訊
，
且

僅
在
銷
售
煙
草
產
品
的

場
所
內
部
展
示
，
且
不
得

告
，
無
須
展
示
任
何
健
康

忠
告
或
有
關
的
焦
油
量

及
尼
古
丁
量
。

 

 13
.禁
止
藉
無
線
電
或
視

覺
影
像
，
播
放
吸
煙
產
品

廣
告

 

任
何
人
不
得
藉
以
下
方

法
，
播
放
擬
供
公
眾
人
士

普
遍
接
收
的
吸
煙
產
品

廣
告

—
—

 

(a
)以
無
線
電
波
傳
送
聲

音
；
或

 

(b
)以
無
線
電
或
無
線
電

以
外
的
方
法
傳
送
視
覺

影
像
或
聲
音
。

 

 13
A

.禁
止
藉
電
影
上
映

事
項
之
文
件
、
資
料
。
被

要
求
者
不
得
規
避
、
妨
礙

或
拒
絕
。

 

4.
主
管
機
關
辦
理
第
八
條

或
第
十
二
條
所
定
事
項

之
調
查
，
得
依
前
項
規
定

辦
理
。
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在
場
所
外
部
（
例
如
櫥

窗
）
可
見
。

 

四
、
僅
允
許
在
專
為
煙
草

貿
易
專
業
人
士
的
出
版

物
或
在
非
主
要
針
對
歐

盟
市
場
的
第
三
國
印
刷

和
編
輯
的
出
版
物
中
進

行
印
刷
媒
介
的
煙
草
廣

告
。

 

五
、
禁
止
免
費
分
發
或
促

銷
銷
售
煙
草
產
品
或
任

何
消
費
品
，
其
目
的
或
直

接
或
間
接
效
果
為
推
廣

煙
草
產
品
。

 

六
、
禁
止
由
與
煙
草
產
品

製
造
製
造
、
分
銷
或
銷
售

直
接
或
間
接
相
關
的
企

業
分
發
贈
品
、
提
供
獎
品

吸
煙
產
品
廣
告

 

(1
)任
何
人
不
得
藉
電
影

上
映
吸
煙
產
品
廣
告
。

 

(2
)在
本
條
中
，
上
映

(e
xh

ib
it)
及
電
影

(f
ilm

)分

別
指
《
電
影
檢
查
條
例
》

(第
39

2
章

)第
2
條
所
指

的
上
映
及
電
影
。

 

 13
B

.禁
止
將
吸
煙
產
品

廣
告
置
於
互
聯
網
上

 

(1
)任
何
人
不
得
將
或
安

排
將
吸
煙
產
品
廣
告
，
置

於
互
聯
網
上
。

 

(2
)為
免
生
疑
問
，
根
據

《
電
訊
條
例
》

(第
10

6

章
)批
給
的
公
共
非
專
利

電
訊
服
務
牌
照
的
持
有
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或
舉
辦
僅
限
吸
煙
者
的

比
賽
。

 

七
、
僅
允
許
在
不
涉
及
面

向
公
眾
銷
售
活
動
的
情

況
下
，
為
煙
草
貿
易
專
業

人
士
進
行
煙
草
產
品
的

促
銷
。

 

八
、
禁
止
在
煙
草
產
品
包

裝
或
外
包
裝
中
，
或
在
包

裝
與
外
包
裝
之
間
加
入

優
惠
券
或
其
他
非
煙
草

產
品
或
標
籤
外
的
異
物
。

 

九
、
禁
止
推
廣
銷
售
或
引

入
已
商
業
化
或
即
將
商

業
化
的
品
牌
的
迷
你
包

裝
。

 

人
無
須
對
以
下
事
項
負

責
—

—
 

(a
)某
使
用
人
置
於
互
聯

網
上
並
供
另
一
使
用
人

使
用
的
任
何
內
容
，
除
非

該
持
有
人
知
道
該
等
內

容
，
而
且
可
合
理
地
預
期

該
持
有
人
會
阻
止
該
等

內
容
的
使
用
或
可
合
理

地
預
期
該
持
有
人
會
要

求
修
訂
該
等
內
容
；
或

 

(b
)該
持
有
人
只
提
供
取

覽
方
便
的
任
何
該
等
內

容
，
包
括
因
某
使
用
人
的

要
求
而
由
該
持
有
人
對

任
何
該
等
內
容
所
作
的

自
動
和
暫
時
儲
存
。

 

(3
)第

(1
)款
不
適
用
於
載
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於
在
互
聯
網
的
私
人
通

訊
內
的
、
不
是
為
商
業
目

的
作
出
的
吸
煙
產
品
廣

告
。

 

 《《
電電
視視
通通
用用
業業
務務
守守

則則
—
廣廣
告告
標標
準準
》》

 

2.
酒
類
或
飲
用
酒
類
（
釋

義
見
《
應
課
稅
品
條
例
》

（
第

10
9
章
）
）
廣
告
要

特
別
小
心
處
理
，
並
須
遵

守
下
列
規
定
：

 

(a
)這
類
廣
告
只
應
以
成

年
人
為
對
象
，
而
且
不
得

有
兒
童
或
青
少
年
參
與

演
出
﹔

 

(b
)這
類
廣
告
不
得
在
接

近
兒
童
節
目
時
間
或
通
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訊
局
認
為
是
以

18
歲
以

下
青
少
年
為
對
象
的
節

目
時
間
播
映
﹔

 

(c
)每
日
下
午

4
時
至
晚

上
8
時

30
分
，
持
牌
人

不
得
在
本
地
免
費
電
視

節
目
服
務
內
播
映
任
何

酒
類
廣
告
，
也
不
得
在
該

時
段
內
播
映
持
牌
人
曾

就
任
何
含
酒
精
產
品
邀

請
、
提
供
或
接
受
贊
助
的

材
料
又
或
為
其
進
行
任

何
形
式
的
業
務
推
廣
的

材
料
；

 

(d
)廣
告
不
得
意
圖
令
人

覺
得
喝
酒
是
值
得
一
試

的
新
體
驗
，
或
將
喝
酒
描

述
為
受
歡
迎
及
成
功
人



43

43
 

士
的
必
備
條
件
﹔

 

(e
)不
得
單
獨
以
飲
用
酒

類
作
為
電
視
比
賽
節
目

的
獎
品
或
禮
物
；

 

(f
)不
應
把
飲
用
含
酒
精

飲
品
或
產
品
描
繪
為
維

持
社
會
地
位
、
減
輕
壓
力

的
必
需
品
，
或
作
為
解
決

個
人
問
題
的
方
法
；
至
於

把
飲
用
含
酒
精
飲
品
或

含
酒
精
飲
品
本
身
形
容

為
個
人
、
事
業
、
社
交
、

運
動
、
性
或
其
他
方
面
的

成
就
的
成
因
，
也
不
可
以

接
受
；

 

(g
)不
應
把
含
酒
精
產
品

宣
傳
為
相
近
或
相
等
於

不
含
酒
精
產
品
，
例
如
汽
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水
、
果
汁
之
類
特
別
吸
引

兒
童
或

18
歲
以
下
青
少

年
的
產
品
；

 

(h
)廣
告
不
得
暗
示
，
酒
精

成
分
較
高
或
較
易
令
人

醉
倒
的
飲
品
，
比
較
值
得

選
擇
；

(i)
應
小
心
揀
選
含

酒
精
飲
品
廣
告
的
演

員
，
避
免
選
用
經
常
在
兒

童
電
視
節
目
出
現
或
特

別
吸
引
兒
童
或

18
歲
以

下
青
少
年
的
藝
人
、
人
物

或
社
會
知
名
人
士
；

 

(j)
不
應
描
繪
在
進
行
需

要
警
覺
、
機
敏
及
／
或
清

醒
判
斷
能
力
的
活
動
之

前
或
期
間
，
飲
用
含
酒
精

飲
品
或
產
品
，
例
如
駕
駛
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汽
車
、
船
隻
或
飛
機
，
又

或
游
泳
、
進
行
水
上
運
動

或
其
他
有
潛
在
危
險
的

活
動
；

 

(k
)廣
告
不
得
鼓
勵
或
描

述
沒
有
節
制
的
喝
酒
行

為
，
這
裏
所
指
的
是
飲
用

的
分
量
及
喝
酒
的
動
作
；

 

(l)
廣
告
不
應
宣
傳
亂
用

或
濫
用
含
酒
精
飲
品
；

 

(m
)廣
告
不
應
暗
示
，
喝

酒
是
令
人
鬆
弛
的
先
決

條
件
，
也
不
可
以
把
酒
類

當
作
鎮
靜
劑
或
安
定
藥

使
用
。
廣
告
雖
然
可
以
提

及
體
力
勞
動
後
喝
酒
的

情
況
，
但
不
可
使
人
有
喝

酒
可
以
改
進
表
現
的
印
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象
；

 

(n
)酒
類
零
售
點
的
含
酒

精
產
品
廣
告
，
應
遵
守
含

酒
精
飲
品
的
廣
告
標

準
；
以
及

 

(o
)廣
告
絕
不
可
鼓
勵
、
挑

戰
或
刺
激
不
喝
酒
人
士

或
18
歲
以
下
青
少
年
喝

酒
。

 

3.
一
般
來
說
，
凡
飲
品
所

含
的
乙
醇
分
量
以
容
積

計
算
低
於

1.
2%
，
且
以
低

酒
精
或
無
酒
精
的
含
酒

精
飲
品
形
式
推
出
，
該
等

飲
品
的
廣
告
絕
不
可
在

兒
童
節
目
或
接
近
兒
童

節
目
時
間
播
出
。
特
別
是

乙
醇
分
量
以
容
積
計
算



47

47
 

超
出

0.
5%
，
但
少
於

1.
2%
的
飲
品
，
不
論
是
否

以
低
酒
精
或
無
酒
精
的

含
酒
精
飲
品
形
式
推

出
，
該
等
飲
品
的
廣
告
一

律
不
可
在
兒
童
節
目
或

接
近
兒
童
節
目
時
間
播

出
。
該
類
廣
告
必
須
符
合

上
文
第

2
段
第

(a
)、

(b
)、

(d
)、

(e
)、

(f
)、

(g
)、

(h
)、

(i)
、

(j)
、

(l)
、

(m
)及

(o
)

的
規
定
。

 

5.
醫醫
療療
相相

關關
廣廣
告告

 

九九
月月
四四
日日
第第

7/
89

/M
號號

法法
律律

 

《《
廣廣
告告
活活
動動
》》

 

 

第
十
六
條

 

（
補
缺
術
及
治
療
）

 

《《
中中
華華
人人
民民
共共
和和
國國
廣廣

告告
法法
》》

 

第
十
五
條
規
定
，
麻
醉
藥

品
、
精
神
藥
品
、
醫
療
用

毒
性
藥
品
、
放
射
性
藥
品

等
特
殊
藥
品
，
藥
品
類
易

《《
廣廣
告告
法法
典典
》》

 

第
十
九
條

  

醫
療
與
藥
品

 

禁
止
對
僅
憑
醫
療
處
方

可
取
得
的
醫
療
治
療
和

藥
品
進
行
廣
告
，
但
包
含

第第
23

1
章章

 《《
不不
良良
廣廣
告告

(醫醫
藥藥

)條條
例例
》》

 

3.
禁禁
止止
有有
關關
某某
些些
疾疾
病病
的的

廣廣
告告
；；
例例
外外
情情
況況

 

(1
)任
何
人
不
得
發
布
或

安
排
發
布
任
何
相
當
可

《《
醫醫
療療
法法
》》

 

第第
五五
章章

 醫醫
療療
廣廣
告告

 

第
八
十
四
條

 

非
醫
療
機
構
，
不
得
為
醫

療
廣
告
。
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一
、
任
何
宣
傳
補
缺
術
、

醫
學
或
保
健
治
療
術
及

對
健
康
有
好
處
的
物
品

或
方
法
的
廣
告
均
須
事

先
由
衛
生
局
或
藥
物
監

督
管
理
局
在
其
相
關
職

權
範
圍
內
批
准
。

 

二
、
有
關
的
申
請
於
三
十

天
後
未
獲
衛
生
局
或
藥

物
監
督
管
理
局
答
覆
者

視
為
已
獲
默
示
批
准
。

 

三
、
倘
申
請
不
獲
批
准
，

可
按
一
般
規
定
提
出
上

訴
。

 

 其
他
相
關
法
律
：

 

第
30

/9
5/

M
號
法
令
《
訂

定
藥
品
廣
告
方
面
之
法

制
毒
化
學
品
，
以
及
戒
毒

治
療
的
藥
品
、
醫
療
器
械

和
治
療
方
法
，
不
得
作
廣

告
。

 

前
款
規
定
以
外
的
處
方

藥
，
只
能
在
國
務
院
衛
生

行
政
部
門
和
國
務
院
藥

品
監
督
管
理
部
門
共
同

指
定
的
醫
學
、
藥
學
專
業

刊
物
上
作
廣
告
。

 

 第
十
六
條
規
定
，
醫
療
、

藥
品
、
醫
療
器
械
廣
告
不

得
含
有
下
列
內
容
：

 

（
一
）
表
示
功
效
、
安
全

性
的
斷
言
或
者
保
證
；

 

（
二
）
說
明
治
癒
率
或
者

有
效
率
；

 

在
針
對
醫
生
及
其
他
醫

療
專
業
人
士
的
技
術
出

版
物
中
的
廣
告
除
外
。

 

 

能
導
致
他
人
為
以
下
目

的
而
使
用
任
何
藥
物
、
外

科
用
具
或
療
法
的
廣

告
—

—
 

(a
)治
療
患
上
附
表

1
第

1

欄
內
所
指
明
的
疾
病
或

病
理
情
況
的
人
，
或
預
防

人
類
染
上
附
表

1
第

1
欄

內
所
指
明
的
疾
病
或
病

理
情
況
，
但
如
作
該
附
表

第
2
欄
內
所
指
明
的
用
途

(如
有
的
話

)，
則
屬
例

外
；
或

 

(b
)為
附
表

2
內
所
指
明

的
任
何
目
的
治
療
人
類
。

  
 

 3B
.禁禁
止止
有有
關關
某某
些些
口口
服服

產產
品品
的的
廣廣
告告
；；
例例
外外
情情
況況

 

第
八
十
五
條

 

醫
療
廣
告
，
其
內
容
以
下

列
事
項
為
限
：

 

一
、
醫
療
機
構
之
名
稱
、

開
業
執
照
字
號
、
地
址
、

電
話
及
交
通
路
線
。

 

二
、
醫
師
之
姓
名
、
性

別
、
學
歷
、
經
歷
及
其
醫

師
、
專
科
醫
師
證
書
字

號
。

 

三
、
全
民
健
康
保
險
及
其

他
非
商
業
性
保
險
之
特

約
醫
院
、
診
所
字
樣
。

 

四
、
診
療
科
別
及
診
療
時

間
。

 

五
、
開
業
、
歇
業
、
停
業
、

復
業
、
遷
移
及
其
年
、

月
、
日
。

 



49

49
 

律
制
度
》
、
第

84
/9

0/
M

號
法
令
《
管
制
私
人
提
供

衛
生
護
理
活
動
的
准
照

事
宜
》
第
二
十
六
條
規
定

 

（
三
）
與
其
他
藥
品
、
醫

療
器
械
的
功
效
和
安
全

性
或
者
其
他
醫
療
機
構

比
較
；

 

（
四
）
利
用
廣
告
代
言
人

作
推
薦
、
證
明
；

 

（
五
）
法
律
、
行
政
法
規

規
定
禁
止
的
其
他
內
容
。

 

藥
品
廣
告
的
內
容
不
得

與
國
務
院
藥
品
監
督
管

理
部
門
批
准
的
說
明
書

不
一
致
，
並
應
當
顯
著
標

明
禁
忌
、
不
良
反
應
。
處

方
藥
廣
告
應
當
顯
著
標

明
“本
廣
告
僅
供
醫
學
藥

學
專
業
人
士
閱
讀

”，
非

處
方
藥
廣
告
應
當
顯
著

標
明

“請
按
藥
品
說
明
書

(1
)任
何
人
不
得
為
口
服

產
品
發
布
或
安
排
為
口

服
產
品
發
布
為
該
產
品

作
出
附
表

4
第

1
欄
所
指

明
的
聲
稱
或
任
何
類
似

的
聲
稱
的
廣
告
，
但
根
據

該
附
表
第

2
欄
的
條
文

(該
等
條
文
須
與
該
附
表

的
附
註
一
併
理
解
並
受

該
附
註
規
限

)屬
被
容
許

者
，
則
屬
例
外
。

 

(2
)如
第

3(
1)
條
憑
藉
第

3(
2)
條
而
不
適
用
於
某
個

廣
告
，
在
該
廣
告
亦
是
口

服
產
品
的
廣
告
的
情
況

下
，
第

(1
)款
不
適
用
於
該

廣
告
。

 

(3
)就
本
條
而
言

—
—

 

六
、
其
他
經
中
央
主
管
機

關
公
告
容
許
登
載
或
播

放
事
項
。

 

利
用
廣
播
、
電
視
之
醫
療

廣
告
，
在
前
項
內
容
範
圍

內
，
得
以
口
語
化
方
式
為

之
。
但
應
先
經
所
在
地
直

轄
市
或
縣
（
市
）
主
管
機

關
核
准
。

 

醫
療
機
構
以
網
際
網
路

提
供
之
資
訊
，
除
有
第
一

百
零
三
條
第
二
項
各
款

所
定
情
形
外
，
不
受
第
一

項
所
定
內
容
範
圍
之
限

制
，
其
管
理
辦
法
由
中
央

主
管
機
關
定
之
。

 

 

第
八
十
六
條
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或
者
在
藥
師
指
導
下
購

買
和
使
用

”。
 

推
薦
給
個
人
自
用
的
醫

療
器
械
的
廣
告
，
應
當
顯

著
標
明

“請
仔
細
閱
讀
產

品
說
明
書
或
者
在
醫
務

人
員
的
指
導
下
購
買
和

使
用

”。
醫
療
器
械
產
品

註
冊
證
明
檔
中
有
禁
忌

內
容
、
注
意
事
項
的
，
廣

告
中
應
當
顯
著
標
明

“禁

忌
內
容
或
者
注
意
事
項

詳
見
說
明
書

”。
 

 第
十
七
條
規
定
，
除
醫

療
、
藥
品
、
醫
療
器
械
廣

告
外
，
禁
止
其
他
任
何
廣

告
涉
及
疾
病
治
療
功

(a
)出
售
或
供
應
、
或
要
約

出
售
或
要
約
供
應
、
或
為

出
售
或
供
應
而
展
示
口

服
產
品
，
而
該
產
品
是
載

於
附
有
標
籤
的
容
器
或

包
裹
內
的
，
即
構
成
廣
告

的
發
布
；

 

(b
)在
載
有
任
何
口
服
產

品
的
容
器
或
包
裹
內
提

供
有
關
該
產
品
的
資

料
，
或
提
供
有
關
任
何
其

他
產
品
的
資
料
，
並
不
構

成
廣
告
的
發
布
；

 

(c
)任任
何何
類類
似似
的的
聲聲
稱稱

 

(a
ny

 s
im

ila
r 

cl
ai

m
)指
在

參
照
所
有
屬
相
干
的
情

況
下
，
可
合
理
地
被
理
解

為
與
有
關
的
指
明
聲
稱

醫
療
廣
告
不
得
以
下
列

方
式
為
之
：

 

一
、
假
借
他
人
名
義
為
宣

傳
。

 

二
、
利
用
出
售
或
贈
與
醫

療
刊
物
為
宣
傳
。

 

三
、
以
公
開
祖
傳
秘
方
或

公
開
答
問
為
宣
傳
。

 

四
、
摘
錄
醫
學
刊
物
內
容

為
宣
傳
。

 

五
、
藉
採
訪
或
報
導
為
宣

傳
。

 

六
、
與
違
反
前
條
規
定
內

容
之
廣
告
聯
合
或
並
排

為
宣
傳
。

 

七
、
以
其
他
不
正
當
方
式

為
宣
傳
。
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能
，
並
不
得
使
用
醫
療
用

語
或
者
易
使
推
銷
的
商

品
與
藥
品
、
醫
療
器
械
相

混
淆
的
用
語
。

 

 第
十
八
條
規
定
，
保
健
食

品
廣
告
不
得
含
有
下
列

內
容
：

 

（
一
）
表
示
功
效
、
安
全

性
的
斷
言
或
者
保
證
；

 

（
二
）
涉
及
疾
病
預
防
、

治
療
功
能
；

 

（
三
）
聲
稱
或
者
暗
示
廣

告
商
品
為
保
障
健
康
所

必
需
；

 

（
四
）
與
藥
品
、
其
他
保

健
食
品
進
行
比
較
；

 

（
五
）
利
用
廣
告
代
言
人

具
有
相
同
意
思
的
聲
稱
。

 

 附
表

1[
第

3
條

] 

禁
止
或
限
制
發
布
的
廣

告
所
涉
及
的
疾
病
及
病

理
情
況

 

 附
表

4[
第

3B
條

] 

禁
止
或
限
制
發
布
的
廣

告
所
涉
及
的
口
服
產
品

的
聲
稱

 

 

 

第
八
十
七
條

 

廣
告
內
容
暗
示
或
影
射

醫
療
業
務
者
，
視
為
醫
療

廣
告
。

 

醫
學
新
知
或
研
究
報
告

之
發
表
、
病
人
衛
生
教

育
、
學
術
性
刊
物
，
未
涉

及
招
徠
醫
療
業
務
者
，
不

視
為
醫
療
廣
告
。
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作
推
薦
、
證
明
；

 

（
六
）
法
律
、
行
政
法
規

規
定
禁
止
的
其
他
內
容
。

 

保
健
食
品
廣
告
應
當
顯

著
標
明

“本
品
不
能
代
替

藥
物

”。
 

 第
十
九
條
規
定
，
廣
播
電

臺
、
電
視
臺
、
報
刊
音
像

出
版
單
位
、
互
聯
網
資
訊

服
務
提
供
者
不
得
以
介

紹
健
康
、
養
生
知
識
等
形

式
變
相
發
佈
醫
療
、
藥

品
、
醫
療
器
械
、
保
健
食

品
廣
告
。

 

其
他
相
關
規
範
：

 

《
藥
品
、
醫
療
器
械
、
保

健
食
品
、
特
殊
醫
學
用
途
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配
方
食
品
廣
告
審
查
管

理
暫
行
辦
法
》

 

6.
代代
言言
廣廣

告告
 

/ 
《《
中中
華華
人人
民民
共共
和和
國國
廣廣

告告
法法
》》

 

第
二
條
規
定
，
本
法
所
稱

廣
告
代
言
人
，
是
指
廣
告

主
以
外
的
，
在
廣
告
中
以

自
己
的
名
義
或
者
形
象

對
商
品
、
服
務
作
推
薦
、

證
明
的
自
然
人
、
法
人
或

者
其
他
組
織
。

 

第
十
六
及
第
十
八
條
規

定
醫
療
、
藥
品
、
醫
療
器

械
廣
告
、
保
健
食
品
廣
告

不
得
含
有
下
列
內
容
：
利

用
廣
告
代
言
人
作
推

薦
、
證
明
。

 

第
三
十
八
條
規
定
，
廣
告

《《
廣廣
告告
法法
典典
》》

 

第
十
五
條

  

證
言
廣
告

 

證
言
廣
告
必
須
包
含
個

人
化
、
真
實
且
可
驗
證
的

證
言
，
與
證
言
者
或
其
代

表
者
的
經
歷
相
關
，
允
許

非
個
人
化
證
言
，
但
該
證

言
不
得
歸
因
於
具
有
特

殊
資
格
的
人
士
，
特
別
是

因
使
用
特
定
職
業
的
制

服
、
服
裝
或
其
他
特
徵
服

裝
而
被
視
為
具
有
專
業

資
格
的
人
士
。

 

 

/ 
《《
公公
平平
交交
易易
法法
》》

 

第
三
章

 不
公
平
競
爭

 

第
二
十
一
條

 

5.
廣
告
代
理
業
在
明
知
或

可
得
而
知
情
形
下
，
仍
製

作
或
設
計
有
引
人
錯
誤

之
廣
告
，
與
廣
告
主
負
連

帶
損
害
賠
償
責
任
。
廣
告

媒
體
業
在
明
知
或
可
得

而
知
其
所
傳
播
或
刊
載

之
廣
告
有
引
人
錯
誤
之

虞
，
仍
予
傳
播
或
刊
載
，

亦
與
廣
告
主
負
連
帶
損

害
賠
償
責
任
。
廣
告
薦
證

者
明
知
或
可
得
而
知
其

所
從
事
之
薦
證
有
引
人
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代
言
人
在
廣
告
中
對
商

品
、
服
務
作
推
薦
、
證

明
，
應
當
依
據
事
實
，
符

合
本
法
和
有
關
法
律
、
行

政
法
規
規
定
，
並
不
得
為

其
未
使
用
過
的
商
品
或

者
未
接
受
過
的
服
務
作

推
薦
、
證
明
。

 

不
得
利
用
不
滿
十
周
歲

的
未
成
年
人
作
為
廣
告

代
言
人
。

 

對
在
虛
假
廣
告
中
作
推

薦
、
證
明
受
到
行
政
處
罰

未
滿
三
年
的
自
然
人
、
法

人
或
者
其
他
組
織
，
不
得

利
用
其
作
為
廣
告
代
言

人
。

 

錯
誤
之
虞
，
而
仍
為
薦
證

者
，
與
廣
告
主
負
連
帶
損

害
賠
償
責
任
。
但
廣
告
薦

證
者
非
屬
知
名
公
眾
人

物
、
專
業
人
士
或
機
構
，

僅
於
受
廣
告
主
報
酬
十

倍
之
範
圍
內
，
與
廣
告
主

負
連
帶
損
害
賠
償
責
任
。

 

6.
前
項
所
稱
廣
告
薦
證

者
，
指
廣
告
主
以
外
，
於

廣
告
中
反
映
其
對
商
品

或
服
務
之
意
見
、
信
賴
、

發
現
或
親
身
體
驗
結
果

之
人
或
機
構
。

 

 




